Заявка учасника
Прізвище ____________________________________
Ім’я  ________________________________________

По батькові __________________________________

Установа ____________________________________

Посада ______________________________________

Науковий ступінь _____________________________

Вчене звання  _________________________________

Аспірант/магістр/студент _____ курсу, група ______
Науковий керівник (для студентів)_______________

Адреса для листування _________________________
Контактний телефон ___________________________

E-mail: _______________________________________
Назва доповіді ________________________________

Секція _______________________________________
Для виступу потрібні технічні засоби _____________

_____________________________________________

Планую:
· доповідь на пленарному засідання
· доповідь на секційному засідання
· взяти участь як слухач

· опублікувати тези доповіді

· отримати збірник тез конференції

Підпис учасника __________________________
МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ, МОЛОДІ ТА СПОРТУ УКРАЇНИ
Тернопільський національний технічний університет імені Івана Пулюя

КАФЕДРА ПРОМИСЛОВОГО МАРКЕТИНГУ
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ІНФОРМАЦІЙНИЙ ЛИСТ
II РЕГІОНАЛЬНА

НАУКОВО-ПРАКТИЧНА КОНФЕРЕНЦІЯ МОЛОДИХ ВЧЕНИХ ТА СТУДЕНТІВ
«МАРКЕТИНГОВІ ТЕХНОЛОГІЇ ПІДПРИЄМСТВ В СУЧАСНОМУ НАУКОВО-ТЕХНІЧНОМУ СЕРЕДОВИЩІ»

5 квітня 2012 року

ТЕРНОПІЛЬ – 2012
АДРЕСА ОРГКОМІТЕТУ
м. Тернопіль, 46000
вул. Білогірська, 50
Тернопільський національний технічний університет імені Івана Пулюя

кафедра промислового маркетингу
каб. 209

Т. (035 2) 25-94-14

Робочі мови конференції:
· українська;

· російська.

ТЕРНОПІЛЬСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ ТЕХНІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ

ім. ІВАНА ПУЛЮЯ

КАФЕДРА ПРОМИСЛОВОГО МАРКЕТИНГУ

ЗАПРОШУЄ

професорсько-викладацький склад навчальних закладів, аспірантів, студентів, управлінців та працівників органів державної влади, представників ділових кіл до участі у роботі

ІІ РЕГІОНАЛЬНОЇ
НАУКОВО-ПРАКТИЧНОЇ КОНФЕРЕНЦІЇ МОЛОДИХ ВЧЕНИХ ТА СТУДЕНТІВ

«МАРКЕТИНГОВІ ТЕХНОЛОГІЇ ПІДПРИЄМСТВ В СУЧАСНОМУ НАУКОВО-ТЕХНІЧНОМУ СЕРЕДОВИЩІ»,
яка відбудеться у м. Тернополі, вул. Білогірська 50, 

у приміщенні освітньо-мистецького комплексу «Політехнік»

5 квітня 2012 р.
ТЕМАТИЧНІ НАПРЯМИ РОБОТИ КОНФЕРЕНЦІЇ:

1) Сучасні товарознавчі аспекти ринку непродовольчих товарів

Керівник секції: Оксана Іванівна Міщук

Тел. 097 173 97 97

2) Моделювання, планування та управління маркетинговою діяльністю промислових підприємств

Керівник секції: Світлана Богданівна Семенюк

Тел. 096 245 56 88

3) Маркетингова стратегія формування попиту на товари та послуги на ринках України
Керівник секції: Ольга Ігорівна Краузе

Тел. 097 943 55 79

4) Розвиток маркетингових інновацій як фактор економічного прориву

Керівник секції: Богдана Андріївна Оксентюк

Тел. 097 462 00 40

5) Маркетингові технології підприємств сфери послуг

Керівник секції: Надія Михайлівна Голда

Т. 097 155 43 81
6) Прикладні аспекти маркетингових досліджень

Керівник секції: Світлана Василівна Шпилик
Тел. 050 43 75 987
Для участі у конференції просимо Вас до 20 березня 2012 р. подати на кафедру промислового маркетингу інженеру І. Б. Зварич
· заявку на участь у конференції (паперовий варіант);
· електронний варіант тез доповіді;

· паперовий варіант тез доповіді.

СКЛАД ОРГАНІЗАЦІЙНОГО КОМІТЕТУ КОНФЕРЕНЦІЇ:
Голова – проректор з наукової роботи ТНТУ, д.т.н., професор Р.М. Рогатинський
Заступник голови – завідувач кафедри промислового маркетингу ТНТУ, академік Академії економічних наук України, к.е.н., професор Р.В. Федорович
Члени оргкомітету:
Заслужений діяч науки і техніки України, д.е.н., професор З.Ф. Бриндзя

декан ФПД, к.е.н., доцент Г.В. Ціх
к.е.н., доцен Н.М. Голда
к.е.н., доцент Б.А. Оксентюк

к.е.н., доцент С.Б. Семенюк
к.е.н., доцент С.В. Шпилик
старший викладач О.І. Дубик
старший викладач О.І. Міщук
Секретар оргкомітету:

Краузе Ольга Ігорівна – к.е.н., доцент кафедри промислового маркетингу
Тм. 097 94 355 79

ПРОГРАМА ПРОВЕДЕННЯ КОНФЕРЕНЦІЇ:
9 00 – 10 00 – реєстрація учасників
10 00 – 12 00 – пленарне засідання

12 00 – 12 30 – перерва

12 30 – 16 00 – секційні засідання
16 00 – 16 30 – перерва

16 30 – 17 30 – підведення підсумків

Інформація про конференцію розміщена на WEB-сторінці кафедри: www. kaf-pm.tntu.edu.ua

Вартість публікації становить 25 грн. (дві повні сторінки).

Вартість збірника тез конференції – 20 грн.
ВИМОГИ ДО ОФОРМЛЕННЯ ТЕЗ ТА ДОПОВІДЕЙ:

· обсяг тез доповідей – 2 (дві) повні сторінки формату А 4 (210-297); неповні сторінки до розгляду не приймаються;
· формули, рисунки та ілюстрації оформляються на комп’ютері (сканований матеріал не допускається), некоректно оформлений графічний матеріал до розгляду не приймається;
· шрифт: гарнітура – Times New Roman, кегель – 14, стиль – звичайний (Normal), міжрядковий інтервал – 1,5;

· дзеркальні поля, береги: верхній, нижній, лівий, правий – 25 мм, відступ на абзац 10 мм;

· текст вирівнюється на ширину аркуша;
· переноси в тексті доповіді не допускаються.

ПРИКЛАД ОФОРМЛЕННЯ ТЕЗ:
УДК 339.13 (14, Times New Roman)
Матвійчук В.С.
Matviychuk V.S.
студентам необхідно зазначити наукового керівника 
(14, Times New Roman, напівжирний)
Тернопільський національний технічний університет імені Івана Пулюя
(14, Times New Roman, курсив, вирівнювання по центру)
МАРКЕТИНГОВИЙ ІНСТРУМЕНТАРІЙ ФОРМУВАННЯ СПОЖИВЧОГО ПОПИТУ
MARKETING TOOL OF CONSUMER DEMAND 
(14, Times New Roman, напівжирний, по центру)
пропуск рядка з висотою шрифту 14; 1,5 інтервал
Однією з умов розвитку ринку, галузі, підприємства є орієнтація на максимальне задоволення потреб споживачів. Одночасно сучасний стан вітчизняних підприємств можна охарактеризувати як кризовий, що характеризується обмеженістю коштів для розвитку, складністю виведення на ринок нового високоякісного продукту.
Неповний пакет документів або тези, які не відповідають вимогам оформлення до розгляду не приймаються!
